Scenario di mercato e strategie per aumentare il valore
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CARCIOFO | Maggiori produttori nel
mondo
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UN PRODOTTO - TANTI VALORI
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CARCIOFI | Focus ITALIA. >4
STRATEGIE DI VALORIZZAZIONE @
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* PRODOTTO FRESCO con
MAGGIORE SERVIZIO
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CARCIOFI | Focus ITALIA.
STRATEGIE DI VALORIZZAZIONE
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INNOVARE

PRODOTTO FRESCO con MAGGIORE SERVIZIO
UN BEL ESEMPIO DI BRANDING




CARCIOFI | Focus ITALIA.
STRATEGIE DI VALORIZZAZIONE
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INNOVARE

PRODOTTO FRESCO con MAGGIORE SERVIZIO
LAV GAMMA
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Proporre PRODOTTI SERVIZIO per fare conoscere IL CARCIOFO per
poi avvicinare il consumatore al PRODOTTO FRESCO
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Grazie per I'attenzione!
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