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Indagine trade

Modalita diretta

Questionario a prevalente
gy
Il ruolo della sostenibilita all’interno del risposta chiusa

reparto ortofrutta.

17 Category e Buyer
La gestione dell’ortofrutta sostenibile a freschissimi e
punto vendita: le aree di lavoro e i criteri ortofrutta GDO
espositivi. nazionale

La gestione della relazione commerciale. Quota di mercato
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Prodotti locali

Prodottiin packaging eco-friendly
Pil prodotti tipici

FEEEEEEEN)

Prodotti a ridotto impatto ambientale

Prodotti in filiere certificate sul rispetto dei diritti dei lavoratori
Prodotti da filiere etiche

Prodotti a residuo zero

Prodotti per finanziare programmi di solidarieta

Pil prodotti bio

Prodotti volti a sostenere il lavoro di persone e territori disagiati
Sistemi di confezionamento per estendere la shelf-life dei prodotti
Nuove varieta con shelf life pil estesa

Nuove varieta resistenti agli attacchi degli insetti ed alle malattie
Prodotti coltivati con modalita che migliorino la fertilita dei terreni

Prodotti imperfetti

Fonte: SGMARKETING - Base = intervistati category, buyer freschi, freschissimi, ortofruttan® 17.
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aree strategiche per lo sviluppo
del reparto ortofrutta da 1 a 10?
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Prodotti a residuo zero

Prodotti da filiere etiche

Sistemi di confezionamento per estendere la shelf-life dei prodotti

Prodotti in filiere certificate sul rispetto dei diritti dei lavoratori

Prodotti a ridotto impatto ambientale

Prodotti coltivati con modalita che migliorino la fertilita dei terreni

Prodotti in packaging eco-friendly

Nuove varieta resistenti agli attacchi degli insetti ed alle malattie

Nuove varieta con shelf life pil estesa

Prodotti volti a sostenere il lavoro di persone e territori disagiati

Pil prodotti tipici

Prodotti imperfetti

Prodotti per finanziare programmi di solidarieta

Prodotti locali

Pil prodotti bio
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PRIVATE LABEL CONFERENCE AND EXHIBITION

Quale ritiene essere il modo pil
efficace per esporre i prodotti
ortofrutticoli sostenibili
all’interno del punto vendita?

19%

Allocazione espositiva nelle sezioni “classiche” Area espositiva dedicata ai prodotti Area espositiva dedicata ai prodotti
del reparto dedicate alle diverse specie ortofrutticoli sostenibili, con segmentazione ortofrutticoli sostenibili, con segmentazione
primaria per caratteristica di sostenibilita e primaria per specie e segmentazione
segmentazione secondaria per specie secondaria per caratteristica di sostenibilita
\\ Fonte: SGMARKETING - Base = intervistati category, buyer freschi, freschissimi, ortofruttan® 17.
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Proattivi nel proporre autonomamente prodotti Quanto ritiene importante che i
sostenibili 8,4 Suoi fornitori adottino i seguenti

comportamenti nelle fasi di
sviluppo e fornitura di innovazioni

8 3 di prodotto sostenibili? Quanto &
’

Collaborativi nello sviluppare linee di prodotti sostenibili soddisfatto dellattuale stato di

collaborazione dei Suoi fornitori
. - o ) e o per ciascuno dei comportamenti
Disponibili a test commerciali per valutare l'efficacia di 8 2 elencati nella tabella?
’

nuove linee di prodotti sostenibili

Disponibili a valorizzare I'innovazione sostenibile 8 0
proposta con la MDD ’

Capaci di promuovere I'innovazione sostenibile proposta 7 6
con attivita di comunicazione al consumatore ?

Disponibili a garantire un’esclusiva temporanea 7 1
sull’innovazione sostenibile sviluppata ’

Fonte: SGMARKETING - Base = intervistati category, buyer freschi, freschissimi, ortofruttan® 17.
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