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Innovazione di prodotto
Confezione innovativa
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Utilita delle politiche di marca in ottica di valorizzazione
visione degli operatori di settore
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Focus della GDO sulla Marca del Distributore

Ridotte dimensioni aziendali

Mancanza delle competenze necessarie

Basso valore aggiunto economico dei prodotti

Difficile garantire standardizzazione qualitativa

Difficile sviluppare notorieta di marca su prodotti stagionali

Marca criterio di scelta non rilevante per il consumatore
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Valutazione attributi di marca AR
Frutta di marca vs frutta MDD vs Frutta no brand — Analisi consumer
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Valutazione attributi di marca

Verdura di marca vs MDD vs Frutta no brand
verdura con marca del supermercato
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La visibilita delle marche di ortofrutta sui media
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SG Brand Equity index

Espressione sintetica su scala 100
Considerando l'insieme delle
determinanti del valore della marca
ponderate sulla base della notorieta

28,77

PRODOTTO 1 PRODOTTO 2 PRODOTTO 3

Base = totale intervistati (n°1.000)
Fonte: Analisi ortofrutta consumer SGMARKETING 2019 ©

SGMARKETING 20190©
SGMARKETING Il valore della marca in ortofrutta

FOOD STRATEGY



