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• Ridurre 50% uso pesticidi chimici 

• Ridurre 50% uso pesticidi pericolosi

• Ridurre del 50% le perdite di nutrienti

• Ridurre del 20% l’uso di fertilizzanti

• Ridurre del 50% le vendite di sostanze antimicrobiche

2030

• 25% del totale dei terreni agricoli 
dovrà essere destinato ad 

Agricoltura Biologica
2030
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Alimenti Biologici per tutti . 

• Stimolare la domanda e garantire la fiducia nel consumatore

• Stimolare la conversione e rafforzare la catena del valore

• Migliorare il contributo dell’agricoltura biologica alla sostenibilità

Il concetto : 

non basta la semplice conversione al bio della produzione . 

Per la crescita del settore, necessità di 

aumento consumi e della domanda di prodotti bio
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INCIDENZA Bio su tot SAU %

 Unione Europea a 27 9,08

ITALIA 17,4

SPAGNA 10,5

FRANCIA 10,0

GERMANIA 10,8

AUSTRIA 25,5

Italia 17,4% 
3° posto 

in %le 
in UE

( Austria , Estonia)
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+ 4,4% 
superfici

+ 5,4% 
Operatori

%le bio su tot. s.a.u.

17,4%

%le bio su tot Sau

❑Frutta 23,3%
❑Ortaggi 19,8%
❑Agrumi 24,8%



|6

+ 7,3% vs 2019

+ 11 vs 2020

Valore produzione 3,96 mld € 
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39%
Crisi 

ambiente  
clima

30%
Penuria 

Gas / 
elettricità

29%
Inflazione

28%
Guerra in 
Ucraina

28%
Pandemia

Fonte Nomisma , Consumer survey
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I principali mercati  WEST UE

Valore  EU 27

52 Mld €

Crescita (cagr)
14,3%

3 top market

1- Germania- 15 mld €
2- Francia -12,7 mld €
3 - Italia – 5,01 mld di €

Fonte: Fibl 2022
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+13,8%
Discount 

50,1%
Quota 
MDD 

+0,9 vs21

- 5,3% calo referenze iper ( da 631 a 598)
- 3,9 % super ( da 207 a 199) 
+   18,5% nei discount : (da 67 a 79)
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Ortofrutta 
decisiva 
nelle vendite 
bio:

46,1%

1- Frutta 26,1%
2- Ortaggi 20%
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Fonte : ismea - 2022

Salute 60% 
Sostenibilità 52%

=
Fa bene a me ed 

all’ambiente 
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• Quanto il tema della sostenibilità ambientale / economica e sociale 
vede nel biologico un asse portante del futuro per il sistema produttivo 
europeo, nazionale e per i cittadini ?

1

• Il biologico con le spinte alla crescita della produzione da un lato e dall’ 
altro la frenata dei consumi riuscirà a mantenersi equilibrio tra 
domanda ed offerta per garantire un giusto reddito alla produzione??

2

• Nel primo  ascolteremo  il mondo scientifico ed i produttori 

• Nella seconda parte analizzeremo l’approccio e le strategie della 
Distribuzione moderna per il futuro per la categoria dei prodotti biologici 

Ne parleremo 
in due momenti 
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mailto:info@sgmarketing.it
https://it.linkedin.com/company/sg-marketing-agroalimentare
https://www.youtube.com/channel/UCY8pZANssVa7JzYjyQLbIhw

